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Sociala medier som
utbildningskanal i privatekanomi
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Bakgrund — Varfor startade
jag Instagramkanalen

— Startade Instagramkanalen for att gora privatekonomi mer
tillganglig och forstaelig

— Ville bryta stigmat och avdramatisera det tabubelagda
amnet kring sparande och investeringar. #Borsenforalla

— Brist pa ekonomisk utbildning i skolan var en stark drivkraft

— Sociala medier erbjuder en plattform dar du kan na breda
grupper pa ett personligt satt

— Forebild
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Erfarenheter kring att na ut med informatioL; om
sparande och investeringar
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Vad har fungerat bra?

—> Att vara personlig och autentisk, vilket bygger fortroende
- Anvandning av "fragestunder" och direkta svar for att skapa engagemang
- Story-funktioner for att skapa daglig kontakt och narvaro

- Anvandning av visuellt innehall som grafik och korta videoklipp
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Vad har inte fungerat lika
bra?

- Langa, texttunga inlagg — foljarna tappar intresset.

— For tekniska eller komplicerade termer utan tillracklig
forklaring.

— For mycket fokus pa ett amne, vilket minskar rackvidd och
engagemang.
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Val av kanaler och strategi for att na




Vilka kanaler anvander jag
och varfor?

— Instagram for visuell kommunikation och enkel interaktion.

— TikTok for att nd yngre publik med snabba, engagerande
klipp.

— LinkedIn for att na en mer professionell publik.
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Hur anvander jag algoritmer

-> Analyserar algoritmer for att maximera rackvidd (t.ex. ratt
tidpunkt for inlagg

- Kombinerar personligt innehall med utbildande for att halla
engagemanget hogt.

- Utnyttjar interaktiva element som fragestund for att skapa
deltagande.
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Anpassning av informationen for olika




Hur nar jag personer som
star langre bort fran
sparmarknaden?

— Bryter ner komplexa termer till enkla forklaringar.

— Anvander visuella verktyg som diagram och bilder for att forklara
koncept.

- Fokuserar pa storytelling — anvander exempel fran verkliga livet.

— Erbjuder steg-for-steg-guider for nyborjare.
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Skillnaden mellan information
och utbildning och hur jag
tanker

- Att na ut handlar om rackvidd, men larande kraver forstaelse och engagemang.
—-> Viktigt att skapa en dialog och fa foljare att stdlla fragor

- Anvander pedagogiska metoder — stegvisa forklaringar, konkreta exempel.

— Skapar kontext genom att koppla information till anvandarnas verkliga liv.
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Sammanfattning av mina viktigaste punkter

— Sociala medier erbjuder en unik mojlighet att utbilda brett
och effektivt.

— Anpassa innehall efter malgruppens behov och niva.

— Skapa interaktivt och engagerande innehall for att
uppmuntra till larande

— Transparens och enkelhet bygger fortroende.
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